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DERWESTEN.DE IM UBERBLICK 3

Das Nachrichtenportal aus dem Revier fiir die ganze Welt.

DerWesten bietet aktuelle Nachrichten und Services mit regionalem und lokalem Fokus.

Die Redaktion von DerWesten arbeitet dabei
eng mit den Redaktionen der nordrhein-
westfalischen Tageszeitungstitel WAZ, NRZ,
WR, WP und IKZ zusammen und erganzt deren
Berichterstattung durch eigene multimediale
Inhalte.

Zielgruppe:

77% im Alter von 14 bis 49 Jahren

62 % Manner / 38% Frauen

60% verfiigen liber ein Haushalts-Netto-
Einkommen von 2.000 € und mehr

Reichweite:

65 Mio. Page Impressions/Monat
9,50 Mio. Visits/Monat

2,36 Mio. Unique User/Monat

Quellen: AGOF Q2 2011 / IVW Oktober 2011
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MEINE STADTE
Essen | Duisburg | Dortmund | Bochum | Hagen
» Stadt auswihlen

NATUR UND UMWELT

Die Lizenz zum Sagen in Essener Waldern

MESSE ESSEN

Kauf des Hopf-Grundstiicks fiir Messe-Aushau
o uvescheitert

MESSE

43.000 Besucher bei der "Mode Heim Handwerk"
AUTO-SCHAU

wEssen Motor Show* belegt alle Messehallen
POETRY-SLAM

Neue Lesebiihne in Essen - Zwei Ossis und ihr Johannes
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Hamster aus Schu- ta-Ausbau hinter- rung flr Griechen-  im Anflug auf Duis-
le gemobbt her land burg

Carina aus Dortmund In keinem anderen Bun- Als Favorit fir den Posten Der MSY Duishurg will
brachte ihren Hamster mit desland ist die U-3-Betreu-  des griechischen Minister- nach dem 2:2 in Aachen
zur Schule - was dann folg-  ungsquote so gering. prasidenten wird Lucas bis Mitte der Woche seinen
te, wurde zum Skandal. Papademos gehandelt, neuen Trainer prasentieren

BLEIBEN SIE ECHT.

FOTOS UND VIDEOS
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MTV AWARDS HORROR-FESTIVAL MISS WORLD 2011 FORBES-RANKING 'WETTEH, DASS...? UNWETTER PALAONTOLOGIE FOTOSTRECKE
Lady Gaga raumt Bottrop im Griff Die schinste Die machtigsten Hape Kerkeling GroRe Schaden Bochumer findet Twilight in Ze-

ab der Horror-Fans Frau der Welt Menschen sagt ab nach Flut in Itali- Dino-Knochen ment
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DERWESTEN.DE IM UBERBLICK

Reichweitenentwicklung der Visits von Januar 2009 - Oktober 2011 - Quelle IVW November 2011
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DERWESTEN.DE IM UBERBLICK 5

Nutzer bei DerWesten sind im Vergleich zum Durchschnittsbiirger tendenziell eher méannlich, jiinger und gut gebildet - Quelle: Agof Q2 2011

User in Millionen

Méanner 2644

Geschlecht

Frauen

14 - 19 Jahre
20- 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 - 49 Jahre
50 - 59 Jahre
60 - 69 Jahre

Alter

70 Jahre und éalter

Kein allgemeiner Schulabschluss

Haupt- bzw. Volksschulabschluss

Weiterfiihrende Schule
Abitur, Fachabitur
Fach-/Hochschulabschluss

Ausbildung

In Ausbildung - Lehrling, Schiler, Student

Berufstatig 3287

Rentner, Pensionar

Berufstatigkeit

Nicht berufstatig

® Onliner-Gesamt ~ ® DerWesten User

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN I

Formate, TKP-Preise und Rubriken fiir DerWesten.de

Werbeform

Wallpaper
Superbanner
Skyscraper

Medium Rectangle
Expandable Wallpaper
Expandable Superbanner
Expandable Skyscraper
Expandable Rectangle
AdAppeal Wallpaper
AdAppeal Superbanner
Logo-Karussell
Interstitial

Billboard

Pushdown Ad

Halfpage Ad

Panorama Ad XL
Fireplace Ad

Teaser Ad I

Teaser Ad II

Layer Ad

Banderole Ad

Tandem Ad

Format

1005x90 - max. 200x600 / 1165x90 - 160x600

728x90

160x600

300x250
diverse
diverse
diverse
diverse
diverse
diverse
525x250
diverse
992x150

992x90 > 992x300
300x600
Auf Anfrage
2x 120x600 & 1245x90

320x117

320x238

max. 450x450

diverse

diverse

Homepage
50€
30€
30€
40€
55€
35€
35€
45€
70€
45€
90 €
70€
920¢€
70€
€
120 €
30€
35€
60€
65€

Rubrik
40€
25€
25€
30€
45€
30€
30€
35€
60 €
50 €
35€
85€
60€
80€
60 €
80€
90€
25€
30€
45€
45 €
50 €

Rotation
30€
20€
20€
25€
35€
25€
25€
30€

30€
80€

20€
25€
40€
40€
45€



WERBEMOGLICHKEITEN I /

Formate, TKP-Preise und Rubriken fiir DerWesten.de

Werbeform Format Homepage Rubrik Rotation
Streaming Rectangle 300x250 45€ 35€ 30€
Streaming Layer Ad diverse - 50€ 45€
Ressort-Aufmacher-Box 410x282 Auf Anfrage - -
Branding Day diverse Auf Anfrage Auf Anfrage -
Link-Tipp-Box (je Woche)*! diverse Festpreis: 1.000 € Festpreis: 600 € -
Video-Portrat I bis 45 Sek. - Festpreis: 1.500 € -
Video-Portat II bis 120 Sek. - Festpreis: 2.900 € -

*1 Nicht Lokale Nachrichten

Rubriken

Homepage *Buchungen in dieser Rubrik nur mit Schieberecht filr WAZ Mediengruppe
Lokale Nachrichten

Sport

FuBball

Wirtschaft *Buchungen in dieser Rubrik nur mit Schieberecht fiir WAZ Mediengruppe
Kultur

Reisen *Buchungen in dieser Rubrik nur mit Schieberecht filr WAZ Mediengruppe
Freizeit

Spiele

Auto *Buchungen in dieser Rubrik nur mit Schieberecht fiir WAZ Mediengruppe
Leben

Videos



WERBEMOGLICHKEITEN I

Standard-Werbemittel und ihre Vorziige

Wallpaper

= Das Wallpaper gehdrt zu den groB3flachigsten Werbemitteln
iiberhaupt. Es verbindet die Platzierungen Superbanner und
Skyscraper zu einer zusammenhangenden Werbeflache.

Superbanner

= Oberhalb des redaktionellen Angebots ist das wohl gangigste
Werbemittel der Online-Werbung positioniert. Der Superbanner
erzielt dadurch gute Aufmerksamkeitswerte.

Skyscraper

= Mit dem groBformatigen Werbemittel lasst sich die
Werbebotschaft besonders gut illustrieren. Dabei ist der

Skyscraper im sofort sichtbaren Bereich der Website beheimatet.

Medium Rectangle

» Bei der Suche nach einem klickstarken Format im redaktionellen
Umfeld ist das Medium Rectangle immer die erste Wahl.

Teaser

» Eine Teaser-Werbung macht den Kunden neugierig und verleitet
zum Klick.

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN I

Sonderwerbeformen im Fokus: Expandierende Werbemittel und Ad Appeals

Erreichen Sie mit Platzierungen auf klassischen Bannerplatzen eine
maximale Aufmerksamkeit. Expandable Banner reagieren, wenn sich der
Mauszeiger iiber die Werbeflache bewegt und dehnen sich dann iiber den
redaktionellen Inhalt aus. Folgende Varianten sind bei DerWesten als
Expandable Banner mdglich:

= Wallpaper

= Superbanner

= Wide Skyscraper
= Medium Rectangle

Eine besondere Form des expandierenden Werbemittels ist das AdAppeal.

Die animierte ,Griffecke" weist auf die Werbung hin und lasst das
Werbemittel nach Beriihrung ausrollen. Das Ad Appeal gibt es in den
folgenden Auspragungen:

= AdAppeal Wallpaper
= AdAppeal Superbanner

Mediadaten 2012

WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN I 10

Sonderwerbeformen im Fokus: Billboard & Pushdown Ad

DERWESTEN

Das Billboard zeichnet sich durch seine Positionierung unterhalb der
horizontalen Navigation aus. Durch die groBziigigen Abmessungen

(992 x 150 Pixel) steht dem Werbetreibenden viel Platz fiir Gestaltung und
Informationen zur Verfiigung. Die beste Mdglichkeit, um in das Blickfeld der
Nutzer zu gelangen.

sssssssss

Das Pushdown Ad bietet eine ideale Tragerflache fiir aufmerksamkeitsstarke EREEEa
und emotionale Werbemittel. Beim Besuchen einer Seite 6ffnet sich das ‘ -
GroBRformat automatisch, schiebt fiir maximal 7 Sekunden die gesamte Seite
nach unten und schafft so mehr Platz fiir Thre Anzeige. Interaktiv kann diese
Flache per Mouse-Over jederzeit durch den Nutzer neu aufgeklappt werden.
Das Pushdown Ad ist in die Seitenstruktur eingebunden und verdeckt keinen
Content - damit ist es sehr auffallig.

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN I 11

Sonderwerbeformen im Fokus: Halfpage Ad und Panorama Ad XL

Das Halfpage Ad ist ein hochst aufmerksamkeitsstarkes Format mit
uniibersehbaren 300x600 Pixeln GréBe. Das Plus an Aufmerksamkeit: Die
direkte und prominente Integration des Halfpage Ads in die Seitenstruktur.
Dieses Sonderformat ist ideal fiir nachhaltige Branding-Effekte auf den
reichweitenstarksten Platzierungen und bietet ein Plus fiir
breitenwirksamen Kommunikationserfolg!

Das Panorama Ad XL verbindet Billboard, Halfpage Ad und Skyscraper
zu einer groBen Werbeflache und bietet, direkt im Fokus des Nutzers,
eine sehr groBBe Werbeflache fiir Branding-Kampagnen.

Besonders Produkteinfiihrungen lassen sich mit diesen Werbemitteln gut TR
verkniipfen. f hi s 20]

egen
b e |

m M

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN I 12

Sonderwerbeformen im Fokus: Karussell & Interstitial

Unser flash-basiertes Logo-Karussell bietet eine hervorragende Moglichkeit, DERWESTEN - TN
eine groBere Anzahl von Produkten oder verschiedene Partner einer
Werbegemeinschaft zu prasentieren. Nach dem ersten Klick auf eines der
rotierenden Bildelemente 6ffnen sich weitere Informationen oder das
Werbemittel leitet direkt auf Thre Website.

Das groBformatige Interstitial unterbricht kurzzeitig die Nutzung der
Webseite und prasentiert auf der gesamten Bildschirmflache Ihre
Werbebotschaft. Vor allem Produktvideos oder Trailer lassen sich so
besonders gut darstellen. Nach 10 - 15 Sekunden wird das Werbemittel
ausgeblendet und der User kann das Angebot von DerWesten.de weiter

hutzen.

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN I

Sonderwerbeformen im Fokus: Fireplace Ad und Branding Day

Auf den Rahmen kommt es an! Das Fireplace Ad umgibt den
redaktionellen Content auf drei Seiten und IThre Werbebotschaft wird
aufmerksamkeitsstark platziert. Die normalerweise linksbhiindige
Website von DerWesten.de wird deshalb ausnahmsweise zentriert
dargestellt und schafft somit den zuséatzlichen Freiraum fiir groBe
Kreationen.

Sie mochten Ihre Werbebotschaft exklusiv auf DerWesten
prasentieren und brauchen maximalen Freiraum um Ihre Marke in
Szene zu setzen? Mit einem Branding Day haben Sie fiir 24 Stunden
die Mdglichkeit, die Werbemittel auf der Homepage miteinander zu
kombinieren und die gestalterische Freiheit voll auszuschépfen.

Dabei haben Sie alle Standard-Werbeplatze exklusiv fiir sich zur
Verfligung und erreichen dadurch die volle Aufmerksamkeit der User.
Die Verfiigbarkeit von zusatzlichen Sonderwerbeplatzen auf der
Homepage kann zusatzlich erfragt werden.

Mediadaten 2012

WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN II

Formate, TKP- & Festpreise fiir Bewegtbildwerbung und Spezials auf DerWesten.de

Werbeform

Video Pre-Roll

Video Post-Roll

Video Mid-Roll

Video Sponsoring

Video-Portrat I (Bis 45 Sek.)
Video-Portéat II (bis 120 Sek.)
Newsletter Basis

Newsletter Premium
Themen-Newsletter

Taglicher Newsletter
Basis-Advertorial

Premium Advertorial 1

Premium Advertorial II
Premium Advertorial Subchannel
Aufpreis fiir jede weitere Seite*!
Aufpreis Update*!

Zusatzlicher Teaser*!
Gewinnspiel

Gewinnspiel Promo-Paket 1

Gewinnspiel Promo-Paket 11

Format

Auf Anfrage

Auf Anfrage

Auf Anfrage

Auf Anfrage

Auf Anfrage

Auf Anfrage

JPG-Banner 390x150 Pixel
JPG-Banner 390x150 Pixel /2x 118x88 Pixel

Auf Anfrage

Auf Anfrage
656 x variable Hohe
992 x variable Hohe
992 x variable Hohe

diverse
656 x variable Hohe
300x60

diverse

Homepage

Rubrik

Auf Anfrage
Festpreis: 1.500 €
Festpreis: 2900 €
Festpreis: 4.000 €
Festpreis 7.500 €

Auf Anfrage

Auf Anfrage
Festpreis: 1.500 €
Festpreis: 2.500 €
Festpreis: 5.000 €
Festpreis: 12.500 €

Festpreis: 500 €
Festpreis: 200 €
125€
Festpreis: 500€
Festpreis: 2.000 €

Festpreis: 1.000€ / 1500€

14

Rotation
80€
60€
70€

*1 nur in Verbindung mit einer Advertorial Buchung



WERBEMOGLICHKEITEN II

Bewegtbildwerbung: Videowerbung, Streaming Ads und Video-Portréats

Online-Videos und Trailer bieten die Moglichkeit umfangreiche Botschaften
zu transportieren. Bei uns konnen Sie folgende Videowerbeformen buchen:

» Pre-Roll

= Post-Roll
= Mid-Roll

= Sponsoring

Mit einem Streaming Ad konnen TV-Spots oder individualisierte Trailer auf
klassischen Werbeplatzen ausgespielt werden. Als Streaming Ad gibt es die
Varianten:

= Streaming Rectangle

= Streaming Layer Ad

Stellen Sie ihr Unternehmen in einem aufmerksamkeitsstarken
Videoportrat vor. Entweder mit einem kurzen Imagefilm oder in Form eines
Kurzinterviews mit dem Geschaftsfiihrer. Das Werbevideo wird in unsere
redaktionelle Videoseite integriert.

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN II

Newsletterwerbung

Nutzen Sie unseren redaktionellen Newsletter, um Ihr Angebot iiber
250.000 Abonnenten zu prasentieren. Der wochentlich versendete
Newsletter bietet dabei verschiedene Buchungsoptionen:

= Newsletter Basis
= Newsletter Premium

Die Buchungsoption Premium beinhaltet neben dem Basis Banner eine

vergrdBerte Flache, die fiir zwei Textbeitrage inklusive Bild nutzbar ist.

Dariiber hinaus sind der monatliche Gewinnspiel-Newsletter und die
taglichen Themen-Newsletter mit unseren Text-Bild-Teasern buchbar.
Fiir folgende Bereiche gibt es tagliche Newsletter:

Nachrichten
Sport

Lokal Nachrichten
Lokalsport

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN II 17

Advertorials: Informationen Rund um das Werbespezial

Was ist iiberhaupt ein Advertorial:

Mit unseren Advertorial Angeboten konnen Sie Ihre Inhalte im Look & Feel von DerWesten in den
unterschiedlichen Ressorts prasentieren. Das Advertorial besteht aus einer Contentspalte fiir redaktionelle
Inhalte und einer optionalen Teaserspalte, in der zusatzliche Kampagnen-Elemente Platz finden. So kann der
Text mit zusatzlichen Inhalten wie Videos, Fotos, Fotostrecken, interaktiven Schaltflachen oder Werbebanner
erganzt werden.

Welche verschiedenen Angebote gibt es?

DerWesten bietet vier unterschiedliche Pakete, die umfangreiche individuelle Gestaltungsmdglichkeiten zu
lassen. Zu jedem Advertorial-Paket gehdrt ein Werbemittel, das im passenden Ressort Aufmerksamkeit
generiert.

Wie findet der Nutzer das Advertorial?

Das Advertorial ist in der thematisch passenden Rubriken (Auswahl siehe Folie 7) eingebettet und wird mit
dem zum Paket gehérenden Werbemittel angeteasert.

Das Advertorial soll sehr prominent beworben werden?

Sie kdnnen natiirlich, neben den gut sichtbaren Teasern, auch zusatzliche Werbemittelschaltungen bei uns
buchen.

Wie kann ein Advertorial aussehen und was beinhalten die Pakete?



WERBEMOGLICHKEITEN II 18

Advertorials; Pakete im Uberblick

Basis-Angebot:

= Advertorial in Form einer iFrame-Einbindung, die vom Kunden gestaltet
und beliefert wird

= Laufzeit: 4 Wochen
= 50.000 Ad Impressions fiir flankierende Teaser Ads

Fotogalerien

Premium-Angebot I:
= Advertorial in der Contentspalte in redaktionsédhnlicher Gestaltung

= Laufzeit: 4 Wochen

= 200.000 Ad Impressions fiir Teaser Ads Videos

Premium-Angebot 11

= Advertorial iiber die gesamte Breite in redaktionsdhnlicher
Aufmachung mit der Moglichkeit Videos, Fotostrecken einzubinden

= Laufzeit: 4 Wochen

= 500.000 Ad Impressions fiir Teaser Ads

Redaktionelle Texte ’:‘13

Fotos

Premium Subchannel
= Subchannel - Option bis zu 20 Texte/ Bilder/ Video in der Rubrik zu nutzen
» Laufzeit: 4 Wochen

= 500.000 Teaser Ad Impressions

zusatzliche Inhalte

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN II 19

Gewinnspiele: Basis- und Promotion-Pakete

Sie haben die Mdglichkeit bei DerWesten Ihr eigenes Gewinnspiel zu
veranstalten. Unsere Pakete beinhalten folgende Leistungen:

Der Basiseintrag:

= Prasentation der Verlosung im Bereich Gewinnspiele

Laufzeit betragt 7 Tage

Text & Bildmaterial wird nach Ihrer Anlieferung passend eingesetzt
Festpreis: 500€

Promo-Paket I: ,header feature"

= Hinweis im DerWesten Seitenheader auf das Gewinnspiel

» Element ist auf allen DerWesten-Seiten enthalten & erreicht in kurzer Zeit
eine hohe Reichweite

» Laufzeit betragt einen Tag

= Basiseintrag & Promo-Paket I: 2.000€

Promo-Paket II: ,newsletter"

= Eintrag in den monatlich erscheinenden DerWesten Gewinnspiel-Newsletter
(ca. 100.000 Abonnenten)

= Wahlweise als Aufmacher oder in kleinerem Standard-Format an Position 2-5

= Basiseintrag & Promo-Paket II: 1.000 € (Standard) / 1.500€ (Aufmacher)

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN III

Formate, TKP- und Festpreise und Werbezonen fiir Mobile und Apps

Werbeformen Mobilportal / Apps
MMA Banner

Flip Ad

Reveal Ad

Gallery Ad

Sticky Ad

iPad Zeitungskiosk Interstitial*!

iPad Zeitungskiosk Regelansicht*!

iPad Zeitungskiosk Zwischenseite*!

iPad Dauerkarte HD*1

iPhone WAZ Tabellen MMA Banner*1
iPhone WAZ Dauerkarte MMA Banner*!
iPhone WAZ Stau-Info MMA Banner*!
iPhone WAZ Wegweiser MMA Banner*!
Android Zeitungskiosk Interstitial*!
Android Zeitungskiosk Regelansicht*!
Android Zeitungskiosk Zwischenseite*!
Android WAZ Stau-Info MMA Banner*!

Twitter Ad / pro Tweet

Format

Diverse / Gerate abhangig

320x416

Max. 320x416
Max. 300x250

Diverse / Gerate abhdngig

Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
300x250
6:1 Format
6:1 Format
6:1 Format
6:1 Format
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
6:1 Format

108 Zeichen

GroBe
Max. 20kb
Max. 23kb
Max. 30kb
Max. 30kb

Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Max. 20kb
Max. 20kb
Max. 20kb
Max. 20kb
Max. 20kb
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Max. 20kb

Pro App
55 €
55 €
55€
55€
55 €

Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
55€
55€
55€
55€
55€
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
55€

Festpreis 490€

20

Rotation

35€
35€
35€
35€
35€

*1Preise agenturnachlassfahig, zzgl. MwSt. Kombinations- und Laufzeitangebote auf Anfrage



WERBEMOGLICHKEITEN III 21

Mobile & Apps: Mobilportal von DerWesten

In den vergangenen Jahren hat das Mobilportal von DerWesten eine
werberelevante GréBe von iiber 2,5 Mio. Page Impressions im Monat
erreicht. Werbekunden finden im Mobilportal einen hohen Grad an
Exklusivitat und die Mdglichkeit besondere Kampagnen einer eher
mannlichen Nutzerschaft zu prasentieren. Bei DerWesten konnen Sie
folgende Banner buchen:

= MMA Banner
Flip Ad
Reveal Ad
Gallery Ad
Sticky Ad

Soziodemographische Daten Mobilportal:

Mannlich Weiblich

14-19 Jahre | 20-29 Jahre i 30-39 Jahre i 40-49 Jahre i 50-59 Jahre i 60+ Jahre
9% 19 % 24.% 17 % 17 % 14 % 76 % 24.%

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN III

Mobile & Apps: iPhone Apps WAZ Sport-Tabellen und WAZ Dauerkarte

Mit der WAZ-Sport-App lassen sich lokale und regionale Ergebnisse von
15.000 Mannschaften aus ganz NRW und aller Welt sowie Tabellen aus 35

Sport Tabel’
und

Sportarten wie FuBball und Tennis, aber auch Faustball, Poolbillard oder o

Dart auf dem iPhone abrufen.

Das Besondere: Die App informiert - immer aktuell und nutzerfreundlich -
nicht nur Giber die wichtigen nationalen und internationalen Sportligen,
sondern auch {iber die Ergebnisse der NRW-Amateurclubs.
Werbemdglichkeit:

= In-App Banner

Die WAZ Dauerkarte liefert Spielpldane und Tabellen der 1. bis 3. Liga. Dazu
gibt es einen Live-Ticker, alle FuBball-News und die wichtigsten
Spielerinformationen.

Seit Erscheinen im Juli 2011, rangiert die App auf Platz 1 aller Sport-Apps
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im i-Tunes-Store. Bereits in der ersten Woche wurden tiber 1.000 Kaufe ey E——

(0,79€) realisiert.
Werbemdglichkeit:
= In-App Banner

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN III

Mobile & Apps: iPhone Apps WAZ Stau-Info und WAZ Wegweiser

Mit der WAZ Stau-Info fiihrt der Weg der Autofahrer an Baustellen,
Unfallen und stockendem Verkehr vorbei. Sie bietet zudem
Verkehrsprognosen und Informationen zu Ferienterminen sowie zu
Urlaubsrouten und GroBveranstaltungen. Auch das iPhone Ad fiir die Stau-
Info ist mit der GréBe von 310 x 70 Pixeln gut sichtbar in die App
integriert. Der Werbekunde erhalt bei seiner Buchung eine exklusive
Einbindung. Die Kundenbasis betragt iiber 6,000 Downloads.

Werbemdglichkeit:
= In-App Banner

Mit dem WAZ Wegweiser (0,79€) haben Sie die wichtigsten Services
immer in der Tasche. Mit der Umkreissuche finden Sie Bankautomaten
(60.000 in ganz Deutschiand), Apotheken (20.000)inkl. Notdienstzeiten,
Tankstellen (15.000) und Fast Food Restaurants (6.000) in Threr Nahe. Die
App ermdglicht eine Detailansicht mit Adresse und Offnungszeiten,
Telefonnummer mit Click-to-Call-Mechanik.

Werbemdglichkeit:

= In-App Banner

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN III

Mobile & Apps: iPad Apps Zeitungskiosk und Dauerkarte 2011/12 HD

Mit der neuen iPad-App ,ZeitungsKiosk™ lassen sich Lokal- und
Weltnachrichten, Sportberichte und Reportagen sowie der Rubrikenmarkt
von WAZ, NRZ, WR, WP und IKZ bequem auf dem Tablet-PC abrufen. Mit
einem Klick stehen dem Leser alle Lokalausgaben zu einem Preis zur
Verfligung. Dabei nutzt die App die Mdglichkeiten des iPads optimal aus
und bietet so ein einmaliges Leseerlebnis.

Werbemdglichkeiten im Zeitungskiosk:

= Interstitial: Werbeeinblendung zwischen Regal- & Zeitungsansicht
= Zusatzliche Zeitungsseite: Zwischenseite im ePaper

= Zusatzliche Zeitungsseite: Werbung in der Regalansicht

Auch auf dem iPad ist die WAZ Dauerkarte fiir die Saison 2011/12
erhéltlich. Das inhaltliche Angebot ist analog zu der iPhone-App. Dariiber
hinaus erwarten den Nutzer gestochen scharfe Bilder und eine opulente
Darstellung der Tabellen, Spielpléne und Fotos auf dem grof3en Tablet-
Bildschirm.

Werbemdglichkeiten in der WAZ Dauerkarte:
»= Medium Rectangle

Mediadaten 2012
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WERBEMOGLICHKEITEN III 25

Android Tablet & Handy Apps: Zeitungskiosk und WAZ Stau-Info

Ab sofort sind die ePaper-Ausgaben unserer fiinf Tageszeitungen auch im

zweiten groBen App-Store erhaltlich: Im Android Market! ™ | WAZ pie |
- et sl
Dort sind alle Inhalte der Print-Zeitung wie gewohnt top-aktuell, KIOIKI0SK

hintergriindig und serviceorientiert dargestellt - mit allen Nachrichten,
Berichten, Reportagen und dem gesamten Anzeigenmarkt.

Alle Werbeformen kdnnen analog zu den iPad-Werbeformen gebucht
werden.

Werbemdglichkeiten im Zeitungskiosk:

= Interstitial: Werbeeinblendung zwischen Regal- & Zeitungsansicht
= Zusatzliche Zeitungsseite: Zwischenseite im ePaper

= Zusatzliche Zeitungsseite: Werbung in der Regalansicht

Die WAZ Stau-Info fiihrt Sie sicher und bequem iliber Autobahnen und WAL
BundesstraBen und leitet Sie auf schnellstem Weg vorbei an < g
nervenraubenden Staus. Dank der hochmodernen Ortungsfunktionen

werden Sie ganz aktuell iiber das Verkehrsaufkommen informiert und
rechtzeitig gewarnt.

Werbemdglichkeit:

= In-App-Banner

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN III 26

Mobile & Apps: Twitter
Nutzen Sie ab sofort auch die Mdglichkeit direkt im redaktionellen Wi DerWesten
Twitterfeed zu werben und mit den Lesern von DerWesten in Kontakt zu E e R —

httpi/ funvw.derwesten.de/facebosk sind wir auch bei -

treten. Fiir diese auBBergewdhnlich responsestarke Werbeform stehen Ihnen

nach dem Prefix ,Anzeige:" noch 108 Zeichen und ein Link zu einer .
beliebigen URL zur Verfiigung. Der Feed hat ca. 30.000 Abonnenten und ist

vor allem bei jungen, online-affinen Lesern weit verbreitet. T

WE RT i@DervWesten_DC Wie eine behinderte Studentin der #TU
#Dortmund gemnaobbt wird: derwesten de/8081475

Mit unserer Rabatt-Staffel konnen Sie ab 5 Tweets 20% sparen, ab 10 WE _

Tweets in einer Buchung 30%.

€ Folgen SMS follow DerWesten an die Kurzwahl Deines Betreibers

DerWesten
WE HzweiG Das funktioniert (noch) nicht. Steht aber auf der To-Do-
Liste

DerWesten
wE Auch nach seinem Selbstmardversuch reit die Kritik an
Schiedsrichter Rafati im Metz nicht ab. denwesten de/G093318

DerWesten
WE Bei unserern #Stadtequiz Uber #Hagen gibt's eine Wellness-Woche
zu gewinnen: derwesten.def/spiele/gewinns...

Derlesten
w Eabak #Rafati ist aus demn Krankenhaus entlassen worden.
derwesten def8093195

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMOGLICHKEITEN III

Targeting bei DerWesten

Mit Hilfe unserer gezielten Targeting-Losungen ist es moglich Nutzerstrome
zu kanalisieren und Werbekampagnen effizienter und effektiver
auszusteuern. Fiir die Display-Werbeldsungen steigen die Frequenz und der
Kontakt zu den relevantesten Zielgruppen genau zum richtigen Zeitpunkt
und erhohen so die Klickraten und Werbekontakte.

Bei DerWesten geschieht dies auf Basis des Predictive Behavioral
Targeting, das Angaben zu Soziodemografie, Lebensart und
Produktinteressen des Nutzers zu Grunde legt. User kdnnen so nach
folgenden Kriterien gezielt angesprochen werden:

= Geschlecht

= Alter

= Region

» Haushaltnettoeinkommen

Mediadaten 2012
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AUS DEM PORTFOLIO 28

Reviersport.de - Das Onlinemagazin

Kompetent, informativ und unterhaltsam - Attribute, mit denen sich
RevierSport online als regionales und meinungsbildendes Sportmagazin
tiber die Grenzen des Ruhrgebiets hinaus einen Namen gemacht hat. Auf
reviersport.de finden Sie taglich FuBball von der Champions League bis zur
Kreisliga C - aktuell und immer nah an Fans und Vereinen.

Kein anderes Medium bietet einen direkteren Zugang zum groBten und
traditionsreichsten AmateurfuBBball-Ballungsraum Deutschlands, in dem
jeden Sonntag mehrere 100.000 FuBballer in mehr als 120 Ligen selber
aktiv sind. Reviersport.de legt hochsten Wert darauf, bei den Vereinen vor
Ort zu sein. Dafiir Sorgen nicht zuletzt eine eigenstandige Onlineredaktion
und viele freie Mitarbeiter, die auf den Sportplatzen des Ruhrgebiets
unterwegs sind.

Fiir Werbekunden steht ein breites Spektrum an Bannern bereit, das sich
am DerWesten Portfolio orientiert.

Mediadaten 2012 WAZ Mediengruppe



WERBEMITTELGESTALTUNG

Formate und Festpreise fiir Flash-Werbemittel

Werbeformen Mobilportal / Apps Format
Flash-Werbemittel ,,expandable" Wallpaper
Flash-Werbemittel ,,expandable® Superbanner
Flash-Werbemittel ,,expandable" Skyscraper

Flash-Werbemittel ,,expandable" Medium Rectangle

Flash-Werbemittel ,expandable® Layer-Ad
Flash-Werbemittel ,expandable® Billboard
Flash Werbemittel "Premium" Fireplace
Flash Werbemittel "Premium" Pushdown Ad
Flash Werbemittel "Premium" Panorama Ad XL
Flash Werbemittel "Premium" Banderole

GroBe
1005x90 - max. 200x600 / 1165x90 - 160x600
728x90
160x600
300x250
Max. 450x450
992x150
2x 120x600 & 1245x90
992x90 - 992x300
Auf Anfrage
Auf Anfrage

Pro Werbemittel
200€
200€
200€
200€
200€
200€

150€/Std.
150€/Std.
150€/Std.
150€/Std.
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WERBEMITTELGESTALTUNG 30

Wir tibernehmen fiir Sie die Gestaltung.

Bei Bedarf produzieren wir fiir Sie (Preise Seite 29) die zur Kampagne passenden Flash-Werbemittel. Alle
Werbemittel ,expandable® verfiigen iiber folgende Optionen:

= Anzeige eines Bildes/eine Flashdatei (eingeklappt)
= Aufklappfunktionalitat (Javascript)

= Anzeige eine Bildes/einer Flashdatei (ausgeklappt)
= Einklappfunktion (Javascript)

Bei unseren "Premium"-Werbemitteln sind folgende Voraussetzungen zu beachten:
= Aufwandige Werbemittel bzw. mehrere Werbemittel die in der Regel synchron abgespielt werden
= Aufwand auf Stundenbasis nach Anfrage/Briefing.



TECHNISCHE ANFORDERUNGEN 51

Bei Anlieferung sind anzugeben

Formate: GIF, JPG, HTML, SWF/Flash
Dateigrofe: 40 KB pro Werbemittel
Werbemittelproduktion: auf Anfrage

Anlieferung der Werbemittel

Diﬁ_V}/erbemitteI bitte grundsatzlich an die Adresse media@derwesten.de
schicken.

Die Mail sollte zusatzlich folgende Informationen enthalten:

Kundenname ggf. Agenturname
Kampagnenname Buchungszeitraum
Belegte Seiten Werbeformate

Ansprechpartner fiir Riickfragen

Die Mindestanlieferungszeit vor Kampagnenstart betragt bei
Standardwerbemitteln 3 und bei Sonderformaten 5 Werktage.

Als Abrechnungsgrundlage von Kampagnen dienen stets die Zahlen aus
unserem Doubleclick DFP System und koénnen nicht durch etwaige Klauseln
in einer Email gedndert werden.

Sonderwerbeformen

Die technischen Anforderungen von Sonderwerbeformen senden wir auf
Anfrage gerne zu.

Flash Spezifikationen:

- Flashversion

- Fallback-Image (auBBer bei Layer Ads)

- Click URL

- Informationen iiber besondere
Actionscripte (falls verwendet)

Einheitlicher Standard fiir das Klick-
Tracking ist die ,clickTag"-Methode

Allgemeine Geschaftsbedingungen:

Unsere AGBs finden Sie online unter:
http://www.derwesten.de/agb

Alle Preise in dieser Preisliste sind
Nettopreise zzgl. Gesetzlicher MwSt.


http://www.derwesten.de/agb

ANSPRECHPARTNER 32

Online Key Account Management

Key Account Manager

Jens Runge
= E-Mail: j.runge@waz.de
= Telefon: 0201 804-1026

Martin Schiitte
= E-Mail: m.schuette(@waz.de
= Telefon: 0201804-8943
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